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Cadeia de Valor Sector do Calcado
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Milhdes de Euros

Exportacao e Emprego Calcado - Portugal
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Producao Mundial 1985 - 2014
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1985 3832 milhdes de Pares

2014 24 306 milhdes de Pares
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Fonte: APICCAPS, World Footwear Yearbook 2015



Euros/Par

Evolucao do pregco médio de Exportagao
Calgado Portugal - EUROS

w
o
ah

24,00

25 €

20 €

15€

10€ -

5€ -

0€ -
1988 1995 2000 2005 2010 2011 2012 2013 2014

Fonte: APICCAPS, World Footwear Yearbook 2015
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Planos Estratégicos

PRINCIPAIS PROBLY
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Investigacao Desenvolvimento e Inovgc¢ao
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Investimento

Investimento / VAB Investimentos e incentivos PRIME Valores em milhdes de
média para o periodo 2000-2006 Sector do Calgado euros 2000-2007
. . - N.2 Investi . Distribui¢ao| Distribuicdo
France
Tipologia de Projetos Projetos - Incentivo Calgado
i Empresariais 1) 80 31.0 13.2 23% 56%
Ml 1&DI 2 17 14.4 8.4 15% <> 11%
Ital i i 3
e :L‘f;r”ac'ma"za@” 8 36.6 27.3 49% €—> 5%
Poland 14,0 Out d
A 15 10.3 6.4 12% 28%
envolvente
Portugal 14,8
TOTAL 120 92.3 55.3 100% 100%
Spain Comparavel com industrias /
intensivas em capital 1) SIME, SIPIE, SIME Internacional, SIED, /
Proj. Aut. Formagdo Profissional
2) Proj. Mobilizadores, IDEIA, NITEC, :
K sigabes DEMTEC, Inov-Jovern Valorﬁeq.uwalente a
8,8 céntimos por cada
| | par exportado.
0 5 10 15 20
Fonte: Eurostat Fonte: APICCAPS, Relatodrio Execugdo PRIME
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Evolucao das qualificagoes Industria do Calcado
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Aumento das exportag¢oes

Reposicionamento estratégico

Diversificagcao de mercados
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Participacao anual em Feiras Internacionais
Principais Acoes 2016

Janeiro Abril Setembro
Pitti Uomo Itélia Florenga AYMOD Turquia Istambul WSN Franga Paris
White Milano Itélia Mildo Fashion World Japdo Téquio Momad Metrépol. Espanha Madrid
Expo Riva Schuh Itdlia Garda Le Cuir Franga Paris
Premium Alemanha Berlim Mosshoes Russia Moscovo
Panorama Alemanha Berlim Italmoda Franga Paris
IF&LS Colémbia Bogota J un ho Lineapelle Itdlia Bolonha
WSN Franca Paris Mipel Itdlia Mildo
Modefabriek Holanda Amesterddo Expo Riva Schuh  Italia Garda Micam Itdlia Mildo
MRket NY EUA Nova lorque Pitti Uomo Italia Florenca II?M Al'e'manha Offenbach
White Milano Italia Mildo Lineapelle Italia Bolonha
Premium Alemanha Berlim Obuv’ Mir Kozhi  Russia Moscovo
Panorama Alemanha Berlim
e FFany EUA Nova lorque
Fevereiro AYSAF Turquia Istambul Outubro
CIFF & CIFF Kids ~ Dinamarca Copenhaga P China Shanghal
oo Alemanha Dusseldorf J Ih Fashion World Japdo Téquio
Pure London Inglaterra Londres u o P q
Momad Metrépol. Espanha Madrid
Moda Footwear  Inglaterra Birmingham MRket NY EUAA . e Io.rque
Le Cuir Franca Paris ColomblaModa Colémbia Medellin )
Magic / Platform  EUA Las Vegas Modefabriek Hol:j\nda! Amestferdao Novembro
Mipel Itélia Milso IF&LS Colombia Bogota
Micam Italia Mildo AYSAF Turquia Istambul
Lineapelle Italia Bolonha
SoleCommerce EUA Nova lorque
Agosto
Pure London Inglaterra Lc')nd.res Dezem bro
Ma rgo Moda Footwear  Inglaterra Birmingham
CIFF Revolver Dinamarca Copenhaga FFany EUA Nova lorque
PureShangai China Shanghai GDS Alemanha Dusseldorf
Italmoda Franca Paris Magic / Platform  EUA Las Vegas
APICCAPS ° °




Processo de Internacionalizacao Calcado
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APICCAPS o °



/AN

CAMPANHA |
INTEGRADA




Evolugcao da quota de mercado Calcado

Quota de Portugal no total dos 3 maiores produtores europeus (Portugal, Espanha e Itdlia)
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Fonte: APICCAPS, World Footwear Yearbook 2015
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O Mercado Potencial

Distribuicdao dos Consumidores
da Classe Alta por Paises
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Distribuicao Mundial
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Europa

1/
4 do mercado

mundial esta
concentrado numa
pequena area da
Europa
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Ameérica do Norte
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Mercados Emergentes
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Plano Estratégico 2020

VISAO 2020

INTERNACIONALIZAR E COMUNICAR

QUALIFICACAR E REJUVENESCER

INICIATIVAS ESTRATEGICAS
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DENSIFICAGAO DO CLUSTER
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Questoes ?

Joao Maia

joaomaia@mail.apiccaps.pt
Tel: +351 225 074 150
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